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Ideja ovog segmenta istraZivanja je da analizira da li, koliko i na koji na¢in mediji izveStavaju o problemu
nasilja prema Zzenama u izbornom procesu. U tom cilju primenjena je kvantitativno-kvalitativha metoda
analiza medijskog sadrzaja.

Kako bi se obezbedila raznovrsnost medijskog korpusa, istrazivanjem je obuhvaceno:

e pet Stampanih izdanja dnevnih novina: dva informativno-politicka dnevna lista - Politika i Danas,
list koji se karakteriSu kao polu-tabloid - Vecernje novosti i dva tabloida — Informer i Alo.

e tri televizije: analizirane su centralno-informativne emisije na javhom servisu RTS, televiziji koja
ima nacionalnu pokrivenost Pink i kablovskom emiteru N1.

Uporedna analiza medijskog sadrzaja sprovedena je u periodu od 7. marta do 10. aprila, dakle ukupno pet
nedelja, Cetiri nedelje pre izbora i jedna nedelja nakon izbora.

Fokus je stavljen na tekstove i priloge koji se bave nekom od mogucih pozicija Zene u politickoj kampaniji:
politicarka, kandidatkinja, aktivistkinja politicke stranke, kontrolorka, ¢lanica izborne komisije,
aktivistkinja, glasacica, novinarka-izvestacica.

IzvesStavanje Informera, Alo i Vecernjih novosti je u najve¢em broju slucajeva bilo senzacionalisticko,
ogoljeno propagandno, sa ucestalim krSenjem novinarskog kodeksa, da je vrlo tesko analizirati njihove
tekstove kao relevantan informativni sadrzaj.

Kljucni rezultati analize

Prve dve nedelje kampanje u novinama su dominirali tekstovi koji se bave ratom u Ukrajini. Frekvencija
tekstova posvecenih izborima bila je na izrazito niskom nivou. Izgledalo je kao da predizborne kampanje
uopste nema.

Opsti utisak je da je podzastupljenost Zena na nivou prethodnih analiza (Cije rezultate uzimamo kao
polazne), ali da je u svetlu ¢injenice da je ova kampanja imala najvise kandidatkinja do sada i to tri za
predsednicke izbore, tri nositeljke liste i vise od 1.700 kandidatkinja na listama za republicki parlament i
nekoliko stotina za lokalne izbore u 13 gradova i opstina, taj podatak jo$ dramaticniji.

e nasilje prema Zenama u predizbornoj kampanji mediji ne prepoznaju kao vaznu temu

lako je tokom trajanja kampanje zabeleZen porast tenzija i nasilja u samoj kampanji, narocito od kada je
ona usla u zavrdnicu, a zabeleZena je i ve¢a ucestalost i brutalnost nasilja na drustvenim mreZama, u
medijima se o sluc¢ajevima nasilja prema Zenama u izbornom procesu uglavnom nije izvestavalo. Televizije
obuhvacene monitoringom su za pet nedelja objavile tri priloga o nasilju nad Zenama u kampaniji, dok se
u Stampanim medijima mozZe izdvojiti svega nekoliko tekstova koji direktono govore o slu¢ajevima nasilja,
od ¢ega su samo u dva lista pomenuti slucajevi fizickog i verbalnog nasilja prema Zenama u toku izbornog
dana.

Samo jedan tekst, koji analizira buduci sastav Skupstine Srbije, odgovara na pitanje , Kako izbeci verbalne
ratove medu poslanicima“ i podseca na slu¢ajeve uvreda i verbalnog nasilja prema politicarkama u ranijim
sazivima — prema Mariniki Tepi¢ i Ani Brnabid.

. Zene su u medijima jedva vidljive



Od ukupnog broja emitovanih televizijskih priloga (1.130), Zene su pomenute u 219, od toga je 16 priloga
u crnoj hronici i jedan u rubrici drustvo. Kada su u pitanju prilozi iz crne hronike, uglavnom je u pitanju
fizicko nasilje, ubistvo, napadi nozem, seksualno nasilje...

Mada je tokom ovih pet nedelja zabelezen porast nasilja u porodi¢nom i partnerskom kontekstu, o toj
temi se uglavnom izveStava kao o pojedinacnim dogadajima, a ne pridaje joj se znacaj kao vaznom
drustvenom problemu. Objavljen je samo jedan analiticki tekst i nekoliko televizijskih priloga koji
problematizuju rodno zasnovano nasilje.

Nasilje prema Zenama kao tema kampanje u Stampanim medijima bilo je vidljivo/zabeleZzeno samo u
izjavama kandidatkinje Biljane Stojkovic.

. mediji ne percipiraju problem rodne neravnopravnosti kao vainu temu u predizbornoj
kampaniji

Iz izveStavanja dnevnih listova nije se mogao stedi utisak da su pitanja rodne ravnopravnosti, polozaja zena
ili nasilje i diskriminacija tema ucesnika/ca izbora.

Samo nekoliko kandidatkinja, predsednicka (Biljana Stojkovi¢) i dve kandidatkinje za narodne poslanice
(Alma Rizvanovi¢ iz Stranke pravde i pomirenja i Tamara Milenkovi¢ Kerkovic¢ iz Dveri), kao i lvica Daci¢,
nosilac liste SPS-JS-ZS, u svojim porukama navode da se zalazu za vece ukljucivanje Zena u sve sfere,
afirmaciju Zenskog preduzetnistva, privilegije, izjednacavanje plata sa platama muskaraca.

Mediji izveStavaju sa aktuelnih dogadaja koji su u vezi sa poloZajem Zena u drustvu (obeleZavanje 8. marta,
antiratni protesti ili dodela nagrade za feministicko medijsko izveStavanje), ali pitanja rodne
ravnopravnosti ne postavljaju se u korelaciju sa temama koje se smatraju vaznim u izbornom procesu.

Poruke o potrebi za ve¢im ukljuéivanjem Zena i ravnopravnosc¢u sa muskarcima poslali su povodom Osmog
marta Dragan Dilas i Biljana Stojkovi¢, dok su BoSko Obradovi¢, Milica Burdevi¢ Stamenkovski i Zdravko
Ponos svoje poruke tog dana usmerili na podrsku Zenama za bolji poloZaj u porodici i njeno emotivno
oshazivanje.

o instrumentalizacija Zena radi ucvr$éivanja pozicija moci

Predsednik damama darovao ruZe — “Zene su oslonac srpskog drustva, nosilac naseg napretka i cuvari
stabilnosti nase zemlje” (Alo i Informer, 9. mart)

Osmog marta je predata kandidatura Aleksandra Vuciéeva za predsednika, predstavnici SNS-a su doneli u
RIK dve kutije sa ruzama, jedan muskarac iz delegacije je dao jednu ruzu ¢lanici komisije RIK.

llustracija umesto zakljucka

U Stampanim medijima objavljene su fotografije i propratni tekstovi sa glasanja kandidata i kandidatkinja.
U Danasu, od 16 fotografija, na tri Zene, a ostalo su muskarci. Sa druge strane, Alo se bavio toaletama na
dan izbora i pod naslovom “skockali se”, objavio deset fotografija, od kojih se na Sest Zene, na dve su
muskarci, dok su dve porodicne - prikazani su politi¢ari sa suprugama.

Sve tri posmatrane televizije su protokolarno izvestavale o tome ko je gde i sa kim glasao, pa su spomenute
i tri predsednicke kandidatkinje — Milica Burdevi¢ Stamenkovski, Biljana Stojkovi¢ i Branka Stamenkovski,



kao i kandidatkinje za poslanice — Marinika Tepi¢, Danica Gruji¢i¢, Ana Brnabi¢. Samo su na Pinku
spomenute sve ove kandidatkinje, dok su N1 i RTS prikazale glasanja nekih od njih.
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Tamara Jakoni¢, novinarka

,,0vaj projekat finansiran je od strane Vlade Sjedinjenih Americkih DrZava. Misljenja, nalazi i zakljucci koji
su u ovom izvestaju navedeni, predstavljaju stavove Akademije Zenskog liderstva i autorki i ne odraZavaju
nuzno stavove Vlade Sjedinjenih Americkih DrZzava“
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